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do Umowy o powierzenie grantu na

realizacje projektu objetego grantem

OBOWIAZKI INFORMACYJNE
GRANTOBIORCY

Opracowano na podstawie oraz wykorzystujac zapisy
KSIEGI WIZUALIZACJI LOGO PLANU STRATEGICZNEGO DLA WSPOLNEJ POLITYKI ROLNEJ
NA LATA 2023-2027
oraz na podstawie Podrecznika wnioskodawcy i beneficjenta Funduszy Europejskich na lata 2021-2027
w zakresie informacji i promocji oraz Zasad oznaczania projektow Fundusze Europejskie
dla Lubuskiego 2021-2027.
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I. Jakie obowiazkowe dziatania informacyjne i promocyjne nalezy przeprowadzi¢?

Aby poinformowac opini¢ publiczng (w tym odbiorcow rezultatow projektu) oraz osoby i podmioty
uczestniczace w projekcie o uzyskanym dofinansowaniu beneficjent/grantobiorca zobowigzany jest do
informowania w formie krétkiego opisu operacji, w tym jej celow i rezultatéw, z podkresleniem faktu
otrzymania wsparcia finansowego z UE.

Jezeli beneficjent/grantobiorca ma oficjalng strone internetowa i profile/strony w mediach
spoteczno$ciowych (profesjonalne, firmowe, nie prywatne), to umieszcza informacje we wszystkich
tych miejscach.

Jezeli beneficjent nie posiada oficjalnej strony internetowej, zamieszcza informacje na oficjalnych
stronach mediow spoteczno$ciowych.

Jezeli beneficjent/grantobiorca nie posiada profilu/strony w mediach spoteczno$ciowych — powinien go
zatozy¢.

Informacja powinna by¢ umieszczona sposéb widoczny i mozliwie dostepny dla ogdtu spoteczenstwa
oraz dla jej uczestnikdw.

Uwaga. Nie jest wymagane stosowanie wizualizacji na dokumentach zwigzanych z realizacjq operacii
np. dokumentacji przetargowej czy umowach.

Realizujgc dziatania informacyjne lub promocyjne w formie: ulotek, broszur, innych publikacji, stron
internetowych, materiatéw filmowych, organizacji konferencji, spotkan oraz wykonania
materiatéw i dokumentdw przeznaczonych dla uczestnikoéw spotkan/ szkolen, np.: zaswiadczen,
certyfikatow, materiatéw szkoleniowych, programow szkolen /warsztatoéw, list obecnosci, itp.
beneficjent/grantobiorca zobowigzany jest do informowania opinii publicznej o wsparciu operacji
z UE poprzez odpowiednia wizualizacje.

Zastosowanie odpowiedniej wizualizacji obejmuje takze oznakowanie miejsca w trakcie trwania
warsztatow, szkolen, wystaw, targoéw, spotkan, konferencji itp. za pomoca np.
plakatow/bilbordow/tablic, itp. oraz zamieszczenie informacji na stronie internetowej beneficjenta
(jesli takg posiada) lub w mediach spotecznosciowych. Jezeli beneficjent ma strone internetowa i
profile/strony w mediach spotecznosciowych (profesjonalne, firmowe, nie prywatne), to umieszcza
informacje we wszystkich tych miejscach.

Dziatania informacyjne i promocyjne prowadzone w ramach projektu nalezy dokumentowaé, poprzez
sporzadzenie relacji fotograficznej oraz przechowywanie przygotowanych wzordw materiatow.

W przypadku operacji realizowanych w ramach PS WPR/FEWL beneficjent zobowigzanych jest do
umieszczenia:
e trwalych tablic lub bilbordéw, gdy wysokos¢ catkowitych wydatkdw publicznych operacii
(dziatania dot. infrastruktury lub prac budowlanych) lub catkowity koszt w przypadku wsparcia
w formie instrumentow finansowych przekracza 500 tys. euro,
e tablic informacyjnych lub elektronicznych wyswietlaczy, gdy wysoko$¢ catkowitego wsparcia
publicznego przekracza 50 tys. euro dla zakupu $rodkéw trwatych lub powyzej 500 tys. euro —
w przypadku wsparcia w formie instrumentéw finansowych, w tym finansowania kapitatu
obrotowego,

Wersja 1.0.WZC.23.04.2024/1.2.2S.30.04.2026 3|Strona



e plakat (0 minimalnym formacie A3) lub podobnej wielkosci wy$wietlacz elektroniczny, gdy
wysoko$¢ catkowitego wsparcia publicznego operacji przekracza 10 tys. euro (dla operaciji dot.
infrastruktury i podstawowych ustug w ramach Leader) lub gdy catkowite wsparcie przekracza
100 tys. euro — w przypadku wsparcia w formie instrumentéw finansowych, w tym finansowania
kapitatu obrotowego.

Il. Jak oznaczy¢ dokumenty i dziatania informacyjno-promocyjne w ramach projektu?

Dziatania informacyjne i promocyjne realizowane przez beneficjenta w formie materiatow
przedstawianych do publicznej wiadomosci, sg 0znaczone przy pomocy nastepujacych elementow:
e znak Fundusze Europejskie (FE) - ztozony z symbolu graficznego, nazwy Fundusze Europejskie
oraz nazwy programu, z ktérego w cze$ci lub w cato$ci finansowany jest projekt,
o znak barw Rzeczypospolitej Polskiej - ztozony z barw RP oraz nazwy ,Rzeczpospolita Polska”,
e symbol UE z umieszczonym obok zdaniem ,Finansowane przez Unie Europejska” lub
,Dofinansowane przez Unie Europejska”,
e logo PS WPR 2023-2027 oddzielone pionowa kreska (wysoko$¢ linii rozdzielajacej rowna jest
wysokosci flagi UE).

BELKA - LOGOTYPY

Fundusze Europejskie | Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Lubuskiego - Polska Unie Europejska

Uwaga: Barwy RP wystepujq tylko i wytacznie w wersji kolorowe.

Nie stosujemy barw RP w wersji achromatycznej i monochromatycznej.

. * X
Fundusze Dofinansowane przez AT Ny : K Sy s
Europejskie Unig Europejska - i * m:m, -

Uwaga: Dozwolone jest umieszczenie w obszarze wizualizacji maksymalnie 4 logo — w tym logo UE i
PS WPR 2023-2027.

* %%
* 4k

Uwaga: W zestawieniu znakéw nie mogg by¢ umieszczane logo wykonawcow, ktorzy realizujq
zamdwienia w ramach danej operacji na zlecenie beneficjenta, lecz nie sg jej beneficjentami.

W przypadkach, gdy nie jest mozliwe zastosowanie logo w poziomie, mozna je zamiesci¢ w pionie,

przy czym znak Fundusze Europejskie znajduje sie na gérze, a logo PS WPR 2023-2027 na dole,
oddzielone czarng kreska. (Szeroko$¢ linii rozdzielajacej rowna jest szerokosci flagi UE.)
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Fundusze Europejskie

Rzeczpospolita Polska

Dofinansowane przez
Unig Europejska

* *

* **
="
*

i)

Plan Strategiczny
dla Wspdinej
Polityki Rolnej
na lata 2023-2027

W przypadku wsparcia ze Srodkdw programu regionalnego FEWL w ramach PS WPR, na materiatach
informacyjnych zawierajgcych tresci merytoryczne (np. publikacje, prezentacje), nalezy umiescic¢
informacje o wktadzie UE w realizacje przygotowanie materiatu oraz informacje o Instytucji
Zarzadzajacej np. w formie: ,,Materiat finansowany/wspétfinansowany ze srodkéw Unii
Europejskiej w ramach Planu Strategicznego WPR 2023-2027 w ramach programu Program
Fundusze Europejskie dla Lubuskiego 2021-2027".

Powyzsze informacje nalezy umiesci¢ w dowolnym miejscu publikacji.

Uwaga: W obszarze obowigzkowej wizualizacji wystepujg tylko wymagane i dopuszczalne logo wraz
z informacjg o dofinansowaniu projektu przez Unie Europejska.

lll. Obowiazkowe dziatania promocyjne
1. Oznaczenie poprzez plakat/tablice/bilboard/wyswietlacz

Plakat/tablice/bilbord/elektroniczny wySwietlacz nalezy umiesci¢ w miejscu dobrze widocznym dla
spoteczenstwa, natychmiast po rozpoczeciu fizycznej realizacji operacji lub zainstalowaniu zakupionego
sprzetu.

Uwaga: Tablice lub bilbordy sg dopuszczalne w trzech wymiarach: 80/40 cm, 120/60 cm i 240/120 cm
(szeroko$¢/wysokosg).

Wybér wiasciwego rozmiaru tablicy informacyjnej zalezy od zakresu danej operacii:

» W przypadku operacji polegajacych na finansowaniu dziatarh w zakresie infrastruktury lub
prac budowlanych, dla ktorych catkowite wydatki publiczne lub catkowity koszt w przypadku
wsparcia w formie instrumentéw finansowych, w tym finansowania kapitatu obrotowego,
przekracza 500 tys. euro, nalezy umiesci¢ trwatg tablice lub bilbord o wymiarach 240/120
cm - natychmiast po rozpoczeciu fizycznej realizacji operacii lub zainstalowaniu zakupionego
sprzetu.

Jesli umieszczenie tablicy lub bilbordu o wymiarach 240/120 ¢cm nie jest mozliwe ze wzgledéw

Wersja 1.0.WZC.23.04.2024/1.2.2S.30.04.2026 5|Strona



technicznych lub bezpieczenstwa, za zgodg instytucji przyznajacej pomoc mozna umiescic tablice lub
bilbord o wymiarach 120/60 cm;

» W przypadku operacji polegajacych na inwestowaniu w rzeczowe aktywa trwate, dla ktorych
catkowite wsparcie publiczne przekracza 50 tys. euro, lub w przypadku wsparcia w formie
instrumentow finansowych, w tym finansowania kapitatu obrotowego, ktdrego catkowity koszt
przekracza 500 tys. euro, nalezy umiesci¢ tablice informacyjna o wymiarach 80/40 cm lub
podobny elektroniczny wyswietlacz;

» W przypadku operacji polegajacych na wsparciu operacji, podstawowych ustug
i infrastruktury w ramach LEADER, niewymienionych powyzej, dla ktorych catkowite wsparcie
publiczne przekracza 10 tys. euro, lub w przypadku wsparcia w formie instrumentow
finansowych, w tym finansowania kapitatu obrotowego, ktorych catkowity koszt przekracza 100
tys. euro, nalezy umiesci¢ co najmniej jeden plakat o wymiarze minimum A3 lub podobne;j
wielkosci elektroniczny wyswietlacz.

Uwaga: Logo i informacje o wsparciu UE musza by¢ widoczne i czytelne dla odbiorcow. Jezeli
tablica znajduje sie w znacznej odlegtosci od miejsca, gdzie mogg znajdowac sie odbiorcy, to

powierzchnia tablicy powinna by¢ odpowiednio duza, tak, aby byta dobrze widoczna - najlepiej
w najwiekszym dopuszczalnym rozmiarze tj. 240/120 cm.

2. Bbilbordy, plakaty, tablice informacyjne

WZOR - BBILBORDY/PLAKATY/TABLICE INFORMACYJNE

Fundusze Europejskie ~Dofinansowane przez Sy '*:
dla Lubuskiego Unig Europejskq RSN

Stowarzyszenie - Lokalna Grupa Dziatania Miedzy Odrg
a Bobrem realizuje projekt [tytut projektu do
uzupetnienia]

; : : *fEx
Dofinansowanie projektu z UE: :ﬂ,h** e
[kwota w PLN do uzupetnienia] o -

www.mapadotacji.gov.pl

Uwaga: Wzér tablicy jest obowigzkowy, tzn. nie mozna go modyfikowaé¢, dodawaé znakoéw, informacji
itp. poza uzupetnianiem tresci we wskazanych polach.
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3. Informacja na stronie internetowej i/lub w mediach spotecznosciowych oraz na kontach
firmowych

3.1. Strona internetowa

Jezeli beneficjent ma strone internetowa i profile/strony w mediach spotecznosciowych (profesjonaine,
firmowe, nie prywatne), to umieszcza informacje we wszystkich tych miejscach.
Beneficjent zamieszcza w Internecie obowigzkowo:

o krotki opis realizowanej operacji, w ktérym podaije jej nazwe, cel i przewidywany rezultat/efekty,

z podkresleniem faktu otrzymania wsparcia finansowego,

e logotypy.
Uwaga: Informacje te musza by¢ czytelne i widoczne na ekranie bezposrednio po wejsciu uzytkownika
na strong/podstrone.

3.2. Media spotecznosciowe

Jezeli beneficjent nie posiada oficjalnej strony internetowej, zamieszcza informacjg na oficjalnych
stronach mediow spoteczno$ciowych.

Profil/strona w mediach spotecznosciowych dedykowane konkretnej operacji powinny zawiera¢ stata
i niezmienng informacje o dofinansowaniu z UE w widocznym miejscu (w zalezno$ci od mozliwoSci
danego serwisu).

W informacjach o profilu/biogramie i w przypietym poscie beneficjent umieszcza obowigzkowo:

o krotki opis realizowanej operacii, jej nazwa, cel i przewidywany rezultat/efekty, z podkresleniem

faktu otrzymania wsparcia finansowego w ramach PS WPR/FEWL.

Uwaga: W przypadku prowadzenia kont dedykowanych konkretnej operacji w roznych serwisach
spoteczno$ciowych, informacje o wsparciu UE nalezy zamie$ci¢ w kazdym z nich.
W przypadku ograniczenia liczby znakéw nalezy umiesci¢ co najmniej informacje:
,Materiat/ kampania/operacja finansowana/dofinansowana ze $rodkdw Unii Europejskiej w ramach
Planu Strategicznego dla Wspdinej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 w ramach Programu Fundusze
Europejskie dla Lubuskiego 2021 -2027".

W przypietym poscie i na zdjeciu w tle (tzw. cover photo, np. na Facebooku, Twitterze czy YouTube)
beneficjent zamieszcza obowigzkowo logotypy.

Przyktad zdjecia w tle (cover photo) na profilu Facebook
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3.3. Konta firmowe

W przypadku urzedoéw, ktére sg beneficjentami i majg profile/konta w mediach spoteczno$ciowych —
jedno wspdline dot. funkcjonowania catej instytucji - na ktérych beda publikowane informacije dot.
réznych funduszy europejskich i nie tylko, obowigzujg nastepujace zasady:
- nie ma obowigzku umieszczania logo na zdjeciu w tle,
- beneficjent obowigzkowo przy kazdym wpisie dot. realizowanej operacji musi umiescic logotypy:
- w kazdym wpisie dot. realizowanej operacji powinna znalez¢ sie krétka informacja nt. tego, ze
realizowana jest ze $rodkéw UE w ramach PS WPR/FEWL.

4. Dziatania informacyjne w prasie i inne materialy drukowane

W przypadku prowadzenia dziatan informacyjnych w prasie (np. artykut, reportaz, felieton, itp.) lub przy
opracowywaniu innych drukowanych materiatéw (publikacje, broszury itp.), ktére zawierajg informacje
merytoryczne, kazde takie dziatanie nalezy odpowiednio oznakowac.

Nalezy zamies$ci¢ nastepujace elementy:
e Logotypy.
Uwaga: W zestawieniu znakdw nie moga by¢ umieszczane logo wykonawcow, ktorzy realizujg
zamoOwienia w ramach danej operacji na zlecenie beneficjenta, lecz nie sg jej beneficjentami.

¢ Informacja o dofinansowaniu materiatu informacyjnego/artykutu ze Srodkéw UE w nastepujace;
formie:
,Materiat/ kampania/operacja finansowana/dofinansowana ze $rodkdw Unii Europejskiej w
ramach Planu Strategicznego dla Wspolnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 w ramach
Programu Fundusze Europejskie dla Lubuskiego 2021 -2027".

e Podmiocie odpowiedzialnym za tres¢ materiatu informacyjnego, np. w formie: ,Materiat
opracowany przez (...)",
Uwaga: Powyzsze informacje nalezy umie$ci¢ w dowolnym miejscu publikaciji, poza obszarem
obowigzkowej wizualizacji. Informacje musza by¢ widoczne i czytelne dla odbiorcow.

5. Spoty, audycje lub programy telewizyjne/umieszczane w Internecie
5.1. Z treSciami merytorycznymi

W przypadku prowadzenia dziatan informacyjnych w telewizji (spoty, audycje, programy itd.),
zawierajacych informacje merytoryczne, kazde takie dziatanie nalezy odpowiednio oznakowac.
Moze to mie¢ forme planszy/ kadru zamieszczonego na poczatku lub na koficu materiatu, z czasem
emisji nie krétszym niz 3 sekundy lub planszy widocznej w czasie nie krotszym niz 3 sekundy w
dowolnym momencie emisji w przypadku transmisji prowadzonych "na zywo" w stacjach telewizyjnych.
Obowigzkowe do zamieszczenia sg nastepujace elementy:
e Logotypy.
Uwaga: W zestawieniu znakéw nie moga by¢ umieszczane logo wykonawcow, ktorzy realizujg,
zamoOwienia w ramach danej operacji na zlecenie beneficjenta, lecz nie sg jej beneficjentami.

¢ Informacje o dofinansowaniu materiatu informacyjnego/artykutu ze Srodkéw UE w nastepujace;
formie. ,Materiat/ kampania finansowana/dofinansowana ze srodkow Unii Europejskiej w ramach
Planu Strategicznego dla Wspélnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 w ramach Programu
Fundusze Europejskie dla Lubuskiego 2021 -2027".
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5.2. Bez tresci merytorycznych

Dziatania promocyjne realizowane prowadzone w mediach np. informacja prasowa, reklama,
itp., niezawierajgce tresci merytorycznych, nalezy oznakowac poprzez umieszczenie logotypow.

6. Spoty, audycje, programy radiowe — tresci merytoryczne, bez tresci merytorycznych

W przypadku prowadzenia dziatan informacyjnych w radio (itd.), ktore zawierajg informacje
merytoryczne oraz bez treSci merytorycznych, w kazdym takim dziataniu nalezy zawrze¢ informacije o
wsparciu ze $rodkow UE.

Uwaga: Jedyng formg jest przeczytanie tekstu przez lektora na poczatku lub na koAcu materiatu,

z czasem emisji wystarczajagcym na wyrazne przekazanie informacji o dofinansowaniu materiatu ze
$rodkéw UE, np. w nastepujacej formie:

,Materiat/ kampania finansowana/dofinansowana ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach Planu
Strategicznego dla Wspdinej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 w ramach Programu Fundusze Europejskie
dla Lubuskiego 2021 -2027".

7. Oznakowanie materiatow promocyjnych - gadzetéw i zakupionego sprzetu

7.1. Zasady podstawowe

¢ Na materiatach promocyjnych nalezy umiescic:
v' logotypy
v informacje o finansowaniu/dofinansowaniu ze $rodkéw UE (jezeli pozwala na to
powierzchnia materiatu).
e Oznakowanie musi by¢:
v czytelne,
v trwate,
v’ umieszczone w widocznym miejscul.

Materiaty promocyjne, tzw. gadzety, wykonuije sie w celu poinformowania odbiorcdw o wktadzie,
otrzymanym wsparciu finansowym z UE i realizowanym PS WPR 2023- 2027. Dlatego wymagane
elementy wizualizacji musza by¢ czytelne i widoczne.

Jezeli materiat promocyjny znajduje sie w opakowaniu, np., etui, torba, pudetko itp., opakowanie nalezy
oznakowac, tak jak materiat promocyjny. Oznakowac nalezy opakowania, ktore razem z zawarto$cig sq
materiatem promocyjnym — np. etui z dtugopisem i piérem. Nie ma obowigzku oznakowywania
papierowych opakowan ochronnych np. dla ceramicznych kubkow.

7.2. Produkty niestandardowe / rekodzieto

Do oznakowania niestandardowych materiatéw promocyjnych np. wyroby rekodzieta ludowego i/lub
produkty inspirowane polskim folklorem, nalezy stosowa¢ zasady przyjete dla oznakowywania
materiatow promocyjnych. Muszg by¢ zawsze umieszczone w widocznym miejscu. Dopuszczalne jest
oznakowanie w formie np. wszywki (np. apaszki, koszulki itp.) lub naklejki, pod warunkiem spetnienia
ww. wymagan.
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7.3. Oznakowanie srodkow trwalych

W przypadku zakupu wyposazenia lub Srodkéw trwatych w ramach projektu (np. sprzet, urzadzenia,
wyposazenie obiektu) nalezy zastosowac naklejki informacyjne zawierajace wymagane oznaczenia
programu i UE.

Naklejka powinna zosta¢ umieszczona w widocznym miejscu na zakupionym sprzecie lub wyposazeniu.

WZOR - NAKLEJKA

Fundusze Europejskie

Zakup wspétfinansowany ze Srodkéw
Unii Europejskiej

Fundusze Rzec i Dofil przez
Europejskie - Polska Unig Europejska

R

8. Zasady przy dokonywaniu wyboru materiatéw promocyjnych

Przy planowaniu operacji i zwigzanym z tym planowaniem zakupu materiatéw promocyjnych
rekomenduije sig, aby rezygnowac z akcesoriow i produktow, ktére nie sg obojetne dla Srodowiska lub
zastepowac ich przyjaznymi dla Srodowiska odpowiednikami. Dlatego tez zaleca si¢ wybierac:

e przedmioty, ktore sg potrzebne i majg wysokq wartos¢ uzytkowa,

e materialy trwate i przyjazne dla $rodowiska,

o trwate przedmioty i projekty wielokrotnego uzytku (na przyktad na banerach unikamy dat

konkretnych wydarzen),
e europejskie i lokalne produkty oraz blizej potozone zaktady produkcyjne.

IV. Kwalifikowalno$¢ kosztow zwigzane z obowiazkiem informacyjnym

Koszty Beneficjentow, zwigzane z obowigzkiem informacyjnym mogg by¢ kwalifikowalne pod
warunkiem:
e Ujecia ich w budzecie projektu, tzn. stanowig jedng ze sktadowych projektu/ operacii,
o Sciste okreslenie grupy odbiorcdw (zgodnie z planem promocji projektu, jesli plan taki istnieje),
e nawigzania rodzaju gadzetow do charakteru projektu (np. w przypadku szkoleh moga to by¢
dtugopisy i notesy dla uczestnikow),
o dostosowania i przydatno$¢ dla danej grupy odbiorcéw,
e uwzglednienia/okre$lenia sposobu ich dystrybucii,

e przygotowanie/zakup materiatdw promocyjne nie moze byc¢ realizowane jako samodzielna
operacja.
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V. Zaswiadczenia, certyfikaty, materialy szkoleniowe, programy szkolen /warsztatéw, listy

obecnosci

Wszystkie dokumenty utworzone dla uczestnikow nalezy oznakowac¢ poprzez zamieszczenie belki z

logotypami.

WZOR - ZASWIADCZENIA/CERTYFIKATU

*
*

* %
=
)
s

0]

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Lubuskiego - Polska Unig Europejska

ZASWIADCZENIE
O UKONCZENIU ZAJEC/WARSZTATOW

L T I T ITIITY

W ramach projektu (fytuf)............cooeeuuveniiiiiiiieiieiee e

dofinansowanego ze $rodkéw Unii Europejskiej,
w ramach Programu Fundusze Europejskie dla Lubuskiego 2021 -2027

LOGO
GRANTOBIORCY

Miejscowos¢, data
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WZOR - LISTY OBECNOSCI

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Lubuskiego - Polska Unig Europejskq

B L1 e o [ L L e o P e
dofinansowany ze $rodkéw Unii Europejskiej, w ramach Programu Fundusze Europejskie dla Lubuskiego 2021 - 2027

Lista 0beCnOSCi Na ........ccccceiiiiiiiiiiiniiiiiiiinsiisississssisssssssesssssnsassnans
MiejSCOWOSE:.....cvvrerriniriiieeieiiianins
Datatiiasiainissimivisinennes
Lp. Imig i nazwisko uczestnika zaje¢ Podpis uczestnika zaje¢ Uwagi
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